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Introduccio

El mercat, en el context de la cultura mediterrania, ha constituit i constitueix I’eix central de I'activitat ciutadana, tant
per la seva vessant de “servei” com per la seva qualitat de lloc de trobada i gaudir ludic.

El mercat s’ha convertit, doncs, a tota la Mediterrania —tant la costa nord com la sud -, en un atractiu espai d’oci pels
ciutadans —amb connotacions “saludables” i “naturals”- i en un punt turistic de primer ordre.

Amb aquesta definicié de centralitat vital, propostes gastrondomiques i activitats de lleure hem creat “El Mercat de
Mercats”, nom que engloba totes les accions que el comprendran: el “Mercat de Mercats”; El Celler del Mercat i La

Placa del Mercat.

Al Pla de la Catedral i el Pla de Santa Caterina. El primer per la instal-lacié de “Mercat de Mercats” i el segon per
contenir La Placa del Mercat, els mercats convidats i altres activitats.

A Barcelona. La Mediterrania en un mercat. Un “Mercat de Mercats”.
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Definicio de I'acte

Es creara un sol acte anomenat “Mercats de Mercats” que es dividira en dos grans eixos:
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Dades de I'esdeveniment

QUAN TINDRA LLOC?
Del 22 al 24 d’octubre de 2010

ON?
Al Pla de la Catedral i al Pla de Santa Caterina

A QUI VA DESTINAT?

A tota la ciutadania de Barcelona

QUINA PREVISIO DE VISITANTS EN TENIM?
Meés de 150.000 persones

QUI PARTICIPA?

39 parades de cadascun dels Mercats de BCN
15 bars de cadascun dels Mercats de BCN
Les diferents DO i IGP de Catalunya

QUI ORGANITZA L’ESDEVENIMENT?

I’Ajuntament de Barcelona
El Institut Municipal de Mercats de BCN

QUI RECOLZA L’ESDEVENIMENT?
El DAR (Generalitat de Catalunya
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Repercussio mediatica

e ——————————

A continuacio et detallem quin sera el pla de promocié mediatica que I’esdeveniment tindra, en els
diferents mitjans de comunicacio.

v" Falques a RAC1 des del 1 al 24 d’octubre.
v Presentacio de I’esdeveniment en roda de premsa el 7 d’octubre al Mercat de St. Caterina.
v Publireportatges de 2 fulles al Periddico, la Vanguardia, ADN i 20 minutos, el dia 13 d’octubre.
v Distribucié de més de 150.000 programes de I’esdeveniment el 16 d’octubre:
80.000 al Periddico de Catalunya.
60.000 als Punts d’Informacié que es col-locaran els dies de I’esdeveniment.
10.000 a restauradors i hotels d’alt nivell, caterings, etc.
v Publicitat a Infomercats, amb una distribucié de 30.000 exemplars el 15 i 16 d’octubre.
v Distribucié 100.000 flyers de I’esdeveniment a hotels, punts d’informacié i mercats.
v Aparicié en 1.600 banderoles a la ciutat de BCN.
v' Imatge a 200 opis de BCN.
v' Aparicié en més de 4.000 cartells publicitaris de la ciutat i 100 cartells als mercats de BCN.

v' Publicitat a la TV de la Boqueria.

EL BUTLLETI DI

INFOMERCATS

v/ Banner publicitari a la web de I’Ajuntament de BCN. ’

e NI =




Ibs
/\/‘/-‘ Mercats de Barcelona
MeoLEmporlon .

Espais firals o d’Exposicions de producte
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Un espai on s’hi situaran 39 parades, cadascuna en representacié de cada un dels mercats barcelonins.
S’acordara amb cada mercat un grup de producte (peix, marisc, llegums, etc.. ), i el propi mercat decidira
quines parades d’aquest grup el representaran.

Un espai on hi hauran parades dels diferents mercats convidats: Génova, Torino, Marsella, etc.

Un espai on hi trobarem, en format de parades, la representacié de les diferents DO i IGP de Catalunya.

Un espai on hi haura entre 5i 10 carpes (3x6m) pels patrocinadors.
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Una seleccié de 10 — 15 bars de Mercats, escollits per una comité de reconeguts xefs barcelonins.
Cada bar elaborara una tapa amb productes de la Mediterrania i productes de les DO 6 IGP.
Aquestes tapes les vendra directament I’establiment al public..

Espai destinat a las institucions patrocinadores: Generalitat de Catalunya, Ajuntament de Barcelona,
Diputacioé de Barcelona, Instituts de Mercats, Med Emporium.

Espai destinat als productors de la Gastroteca, a aquells pagesos que poden vendre producte
directament al consumidor.

Espai destinat als cellers i marques del Pimecava, per la venda i tast de Cava.




Ibs
/‘/‘/-‘ Mercats de Barcelona
Meo‘,Emporlon -

4 | Ajuntament
» | de Barcelona

BARCELONA - TORINO - MARSEILLE - GENOVA

Zones d’activitats

Es tracta d’un espai tancat, on hi hauran: activitats del mén de I’enologia, activitats docents, interactives,
etc..

Un espai carpat amb un entretingut i variat programa de continguts que s’oferiran en diferents formats.
Demostracio de cuines, tasts de productes, taules rodones, col-loquis, etc...

Un espai carpat destinat a la realitzacié d’activitats infantils.
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Distribucio d’espais

Zona d’activitats

1 carpade 20x 15

Institucions

CAP CARPA - només espai

we. 23

Els bars dels
Mercats

16barsde3x3

Cellers dels
Someliers

1carpade10x 15

El millor de
cada Mercat

39 carpesde3x3

w.c.
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Mercats de la
Mediterrania

3carpesde3x9

El Mercats
de les D.O.

20 carpesde3x3

Patrocinadors

CAP CARPA - només espai

W.C. Info
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